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3D-TRICKS

3DTV SOLUTIONS lance un outil
de montage dédié au relief.

ont été créés
spécifiguement
pour les graphistes,
les agences

de publicité,

les éditeurs et les
imprimeurs.

[La couleur
de la confiance

COLOR CONFIDENCE rend ses nuanciers
Quadri DCS encore plus précis.

Avec 3D-TRICKS, les
réalisateurs de films 3D vont
enfin pouvoir travailler avec un
outil spécifiquement pensé et .congu

pour le montage et la post-production

de films en relief, avec ou sans
lunettes. Développé par la saciété
-3DTV Solutionis, specialiste des
technologies de l'image 3D-Relief,
3D-TRICKS est le premier outil
de montage et de post-production
spécifiquement dédié au relief.

Il permet, a partir de medias d'origines

et de formats divers (2D, 3D, relief],
de réaliser un film complet et de
exporter en vue d'une exploitation

directe sur I'écran relief de son choix.

Les nuanciers DCS® CMJN de Color Confidence se

destinent aux marchés du graphisme et de I'impression.
Disponibles en deux versions — I'édition professionnelle
{Professional edition) et les éditions Mini (Mini edition) —,
ces derniéres sont imprimées sur les trois supports d'impression
de référence: papier couché, non-couché, journal/recyclé.
Récemment, le modele de référence du nuancier DCS a
bénéficié d’une amélioration de sa précision, et est imprimé
selon le standard Fogra 39L. En outre, la gamme a été
complétée par I'ajout de deux références, le typométre et le
lithométre DCS. Elles s’adressent aux métiers de I'impression,
des arts graphiques et de la typographie, et servent & mesurer
les trames et les polices de caractére dans des documents.JTD

Pour plus d'informations:

www.3dtvsolutions.com CITD

Concu par des professionnels, 3D-TRICKS
permet de pallier & la carence en outils
dédiés a la production de contenus.

Francais rime avec gratuite!

LA FRANCE arrive en derniére position pour ce qui est des internautes payant sur Internet.

Selon une récente étude

du GfK Custom Research
pour le Wall Street Journal, les
Francais arrivent en derniére
position, sur 17 pays, pour la
propension de ses internautes a
payer les informations et
contenus sur Internet! S'ils
sont 75% a utiliser Internet tous
les jours, et 54 % & estimer
qu'lnternet a un impact positif
pour la société, ils sont toujours
89% a penser que les contenus
et informations doivent étre
gratuits sur Internet. Un noyau
dur, représentant 50% des
internautes francais, refusent

méme que ce soit la publicité,
intégrée dans ces contenus et
informations, qui en permette
la gratuité!

Menée sur 17 pays [16 pays
d'Europe + USA, l'étude de GfK
Custom Research confirme que
le modéle économique des
contenus on-line reste critique,
seulement 13% des internautes
mondiaux acceptant de payer.
Cette étude GfK confirme
également que les internautes
francais sont des accrocs

2 Internet, a la fois par leur
fréquence d'utilisation, mais
egalement de par la profondeur

de leurs usages de la toile.
Reste que la France est dans le
peloton de téte des pays tirant
un bilan trés positif d'Internet
dans son influence sur la
société, C'est déja ¢ca! JTD

Paiement des contenus et des informations
sur Internet: les Francais restent
les mauvais éléves de la classe mondiale.




